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Od autora

«Ostatnie dwa lata byly bardzo dobrym okresem dla rynku artykutéw drogeryjno-
kosmetycznych. Szczegdlnie wysoki wzrost sprzedazy zanotowaty w tym okresie siedi,
ktére intensywnie zwiekszajac liczbe swych sklepow (o 170 w 2008 roku) docierajg ze
swa ofertg do coraz liczniejszej grupy polskich konsumentéw. W efekcie szybko zwiekszajg
one swoj udziat w segmencie sklepédw drogeryjno-kosmetycznych zaréwno pod wzgledem
liczby jak i sprzedazy.

W 2009 roku sytuacja rynkowa jest diametralnie inna. Rosngca liczba bezrobotnych oraz
pogarszajace sie nastroje konsumenckie skutecznie hamujg dynamike wzrostu sprzedazy
detalicznej. Przewidujemy, ze rynek artykutéw drogeryjno-kosmetycznych, a zwtaszcza
sieci, w mniejszym stopniu odczujg jednak wptyw kryzysu. Polskie konsumentki przyktadajq
coraz wiekszg wage do swego wygladu, wiec nawet w trudniejszych czasach beda chciaty
pozwoli¢ sobie na zakup kosmetykéw, szczegélnie tych Sredniej ceny, ktére stanowig
gtéwng oferte wiekszosci sklepéw sieciowych. Ponadto, kosmetyki to towary, w przypadku
ktorych bardzo duzg role odgrywa reklama, wizerunek marki oraz przyzwyczajenie do danego produktu, z ktérego
ciezko jest zrezygnowac.

Okres kryzysu moze réwniez paradoksalnie stanowi¢ szanse dla detalistdw, na przyktad na pozyskanie lokalizagji
ulicznych wczesniej zarezerwowanych dla bankéw. Ponadto, w obawie o swojg przysztos¢ rynkowg niezalezne
sklepy chetniej bedg teraz przytgczac sie do sieci na zasadzie franczyzy.”

Patrycja Nalepa, Retail Analyst
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Metodologia PMR Marketinsight

Raport zostaf przygotowany z uzyciem metodologii PMR Marketinsight. PMR MarketInsight to stworzona przez
PMR metodologia stuzaca kompleksowemu przygotowywaniu raportéw-analiz branzowych. Okre$la ona
sposoby zbierania danych do takich raportéw oraz metody analizowania zgromadzonych informacji w taki sposéb,
aby uzyska¢ wiarygodny obraz badanego rynku; zawiera takze specjalne procedury postepowania w przypadku
istnienia jedynie niepetnych danych na temat danego rynku.

PMR MarketInsight doktadnie definiuje tez zawartosc i strukture przygotowywanych raportow. Raporty branzowe
przygotowywane z uzyciem metodologii PMR Marketinsight opierajg sie na informacjach z istniejacych
zrodet statystycznych, branzowych (prasa specjalistyczna, internet), ogélnotematycznych, urzedowych,
na wiasnych bazach danych PMR, a takze na samodzielnie prowadzonych badaniach pierwotnych. Zakres
wykorzystywanych zrédef jest dobierany indywidualnie do kazdego projektu. PMR MarketInsight jest owocem ponad
10 lat doswiadczen PMR w przygotowywaniu analiz branzowych na rynkach Srodkowej i Wschodniej Europy.

MarketInsight

Methodology

EPMR
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Opis raportu

Niekwestiono-
wanym liderem

polskiego rynku Raport Rynek dystrybucji artykutéw drogeryjno-kosmetycznych w Polsce 2009 zawiera
artykutéw kompleksowg analize rynku artykutéw drogeryjno-kosmetycznych w Polsce w latach 2006-2008 oraz
drogeryjno-kosme- prognoze na lata 2009-2011, uwzgledniajac poprzednig i obecng sytuacje ekonomiczng w Polsce,
tycznych, zarowno wartos¢ rynku i jego podziat na kanaty dystrybugji i gtdwne kategorie produktowe, oraz trendy
pod wzgledem rynkowe i zachowania konsumenckie.

sprzedazy jak i liczby

placowek, jest Dodatkowo raport prezentuje profile najwiekszych sieci drogeryjno-kosmetycznych, podajac ich dane
w Polsce Rossmann. kontaktowe, liczbe sklepéw, dane sprzedazowe oraz plany rozwoju.

sprawdz jak zamowi¢ P
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Kluczowe sekcje w raporcie

Wedtug naszych
szacunkow w 2008
1. Ogélna charakterystyka sytuacji spoteczno-ekonomicznej Polski roku sprzedaz sieci
2. Zachowania konsumenckie na rynku artykutéw drogeryjno-kosmetycznych w Polsce Rogsmann wzrosfa
3. Warto$¢ rynku artykutéw drogeryjno-kosmetycznych w Polsce 036%do2,4mld 2.
4. Najwieksze sieci kosmetyczno-drogeryjne
5. Kanaty dystrybucji
B sklepy drogeryjno-kosmetyczne, w tym perfumerie
B hipermarkety
B supermarkety
B sklepy spozywcze i spozywczo-przemystowe
B apteki
B sprzedaz bezposrednia
M internet

B targowiska
W kioski
6. Segmentacja produktowa rynku

7. Trendy rynkowe

sprawdz jak zamowi¢ P

8. Profile najwiekszych sieci drogeryjno-kosmetycznych
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Kluczowe dane

Top 10 sieci

drogeryjno-kosme-
tycznych B wartos$¢ rynku artykutéw drogeryjno-kosmetycznych w latach 2006-2008

powigkszyto sie M prognoza na lata 2009-2011
tacznie o ponad
160 placéwek
w 2008 roku.

B udziaty najwiekszych sieci drogeryjno-kosmetycznych w latach 2008-2009
B liczba sklepdw sieci drogeryjno-kosmetycznych w latach 2007-2009

B udziaty kanatéw dystrybucji w latach 2006-2009

B dynamika kanatéw dystrybucji w latach 2006-2009

B wartos¢ gtéwnych kategorii produktowych

sprawdz jak zamowi¢ P




www.retailpoland.com

—

Raport polecamy

Najwieksze plany
rozwoju sieci ma

W detalistom, dystrybutorom i producentom artykutéw drogeryjnych i kosmetycznych, dziatajgcym na ten rok Rossmann
lub planujacym rozpocza¢ dziatalnos¢ na polskim rynku — firma zamierza

B stowarzyszeniom i organizacjom branzy kosmetyczno-drogeryjnej, izbom handlowym otworzy¢ az
® firmom konsultingowym, badawczym, analitycznym 70 nowych sklepow.
B instytucjom finansowym, bankom, funduszom inwestycyjnym

B instytucjom i agencjom rzadowym, ambasadom

Raport ten jest nieocenionym zrédfem informacji dla firm zamierzajacych rozpocza¢ dziatalnos¢ lub
umocni¢ swojg pozycje na polskim rynku artykutéw drogeryjno-kosmetycznych.

sprawdz jak zamowi¢ P
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Informacje o PMR

PMR Publications www.pmrpublications.com wydaje wysokiej jakosci publikacje biznesowe
przeznaczone dla firm dziatajacych w Polsce i innych krajach Europy Srodkowej i Wschodniej.
Opracowania PMR Publications analizujg klimat inwestycyjny w regionie, a w szczegolnosci
sytuacje w branzy budowlanej, farmaceutycznej, IT i telekomunikacyjnej oraz handlu
detalicznego. Oferta PMR Publications obejmuje pfatne i bezptatne newslettery branzowe,
internetowe serwisy informacyjne oraz raporty analityczne.

Informacje o Polsce i krajach Europy Srodkowo-Wschodniej mozna uzyska¢ na stronach
www.polishmarket.com i www.ceemarket.com oraz portalach poswieconych sektorowi
budowlanemu  (www.constructionpoland.com,  www.constructionrussia.com), IT
i telekomunikacyjnemu (www.itandtelecompoland.com, www.ictrussia.com), branzy
handlu detalicznego (www.retailpoland.com, www.ceeretail.com, www.russiaretail.com)
oraz farmaceutycznej (www.pharmapoland.com).

PMR Publications jest czescig PMR (www.pmrcorporate.com), firmy specjalizujgcej sie
w dostarczaniu wysokiej jakosci informacji rynkowych oraz ustug firmom zainteresowanym
rynkami Europy Srodkowo-Wschodniej. Do giéwnych obszaréw dziatalnosci PMR nalezy
wydawanie publikacji biznesowych, $wiadczenie ustug konsultingowych i badania rynku. Obecna
na rynku od ponad 13 lat i posiadajaca jedne z najczesciej odwiedzanych portali informacyjnych
PMR jest jedng z najwiekszych firm w swojej branzy w Europie Srodkowo-Wschodniej.

PMR Ltd. Sp. z 0.0., ul. Supniewskiego 9, 31-527 Krakéw, Polska

Dane kontaktowe:

tel. /48/12 618 90 30

fax /48/ 12 618 90 08

e-mail: moreinfo@pmrcorporate.com
www.pmrpublications.com
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FORMULARZ ZAMOWIENIA

ABY ZtOZYC ZAMOWIENIE PROSZE PRZEStAC FORMULARZ FAKSEM NA NR: /48/ 12 618 90 08
Zamawiam raport:
Rynek dystrybucji artykutow
drogeryjno-kosmetycznych w Polsce 2009

Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2009-2011
Data publikacji: kwieciert 2009
Wersje jezykowe: polska, angielska

1 Wersje jezykowe Single user licence*  5-user licence**  Corporate licence*** Global licence****

U angielska lub O polska ] €1700  [1] €2550 0 €3400 O €4250
[ angielska i polska ] €2380 ] €3570 ] €4760 ] €5950

* Zamawiajac wersje,single user licence”klient nabywa licencje upowazniajacg do wykorzystywania publikacji wylacznie w ramach jednego stanowiska komputerowego. Wszelkie kopiowanie,
rozpowszechnianie oraz udostepnianie w sieci komputerowej (zardwno catosci, jak i fragmentéw) jest niedozwolone. Raport w formacie PDF dostarczany jest droga emailowa.

** Zamawiajac wersje,5-user licence”klient nabywa licencje upowazniajaca do kopiowania, rozpowszechniania oraz udostepniania publikacji maksymalnie 5 osobom w obrebie oddziatéw
organizacji wymienionej na formularzu zamowienia, mieszczacych sie w tym samym kraju, w ktérym znajduje sie siedziba oddziatu zamawiajacego. Raport w formacie PDF dostarczany
jest droga emailowa.

*** Zamawiajac wersje corporate licence” klient nabywa licencje upowazniajacg do kopiowania, rozpowszechniania oraz udostepniania publikacji tylko w obrebie oddziatow organizacji
wymienionej na formularzu zamdwienia, mieszczacych sie w tym samym kraju, w ktorym znajduije sie siedziba oddziatu zamawiajacego. Wersja na CD obejmuije raport w formacie PDF oraz
wszystkie tabele i wykresy w fatwym do kopiowania formacie, umozliwiajacym uzycie ich we wiasnych prezentacjach, analizach itp.

RODZAJ LICENCII

*¥xx Zamawiajac wersje ,global licence” klient nabywa licencje upowazniajaca do kopiowania, rozpowszechniania oraz udostepniania publikacji (zaréwno catosci, jak i fragmentow)
nieograniczonej liczbie oséb w obrebie wszystkich oddziatéw organizacji wymienionej na formularzu zamowienia, takze tych mieszczacych sie w innych krajach, niz kraj oddziatu
zamawiajacego. Wersja na CD obejmuje raport w formacie PDF oraz wszystkie tabele i wykresy w fatwym do kopiowania formacie, umozliwiajgcym uzycie ich we wiasnych prezentacjach,

analizach itp.
Jesli dane kontaktowe réznig sie od danych do faktury, prosze o przestanie ich faksem razem z wypetnionym formularzem zamowienia.
2 SO [JPan [Pani
% Nazwisko Imie
-
é Stanowisko Nazwa firmy
L
(@) Branza Adres
(@)
L Parstwo
p
<C
&Y Tel/Fax E-mail NIP
Polscy klienci musza dodac 22% VAT. Dla polskich klientow faktura zostanie wystawiona w PLN wg kursu NBP z dnia poprzedzajacego dzier wystawienia faktury.
3 G Dla klientéw zagranicznych faktura zostanie wystawiona w EURO.
2y [ PRZELEW: (] KARTA KREDYTOWA:
OF MR L. Sp.zo.o. [DinersClub [Visa [ Eurocard / Mastercard L] American Express
Z o . . -
== Dla klientow polskich: Kwota (w ztotowkach wg biezacego kursu NBP)
L@ Raiffeisen Bank Polska S.A. o
i ul. Armii Krajowej 18, 30-150 Krakdw Wiasciciel karty
< Numer konta: 36 1750 1048 0000 0000 0758 5225 Nr karty
= Dla klientéw zagranicznych: .
%: Raiffeisen Bank S.A. Wazna do
ul. Armii Krajowej 18, 30-150 Krakow i
ol Numer konta: PL 92 1750 1048 0000 0000 0758 5284 Adres bllmgowy
SWIFT CODE: RCBWPLPW Karty

1 Adres korespondencyjny

E-mail / tel. do dziatu ksiegowosci

Upowazniam PMR Ltd. Sp. z 0.0. do wystawienia faktury bez mojego podpisu oraz
do wprowadzenia podanych przeze mnie informacji do bazy danych PMR
(Ustawa o ochronie danych osobowych, Dz.U. nr 133/97, poz. 883).
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oapis: Tylko podpisane zamowienia beda realizowane

Dziekujemy bardzo! Skontaktujemy sie z Paristwem w celu potwierdzenia zamdwienia.
PMR Ltd. Sp. z 0. 0., tel. /48/ 12 618 90 00, fax /48/ 12 618 90 08, e-mail: moreinfo@pmrcorporate.com, ul. Supniewskiego 9, 31-527 Krakéw, Polska

NIP number: 676-20-95-189,court: Sad Rejonowy dla Krakowa-Srédmiescia w Krakowie
Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestr destination of region u Saqdowego, Nr KRS: 0000057694, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 130 000,00 zt






