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Od autora

Ostatnie dwa lata przyniosty prawdziwg hosse dla rynku wyposazenia wnetrz w Polsce.
Rosnace wynagrodzenia Polakéw napedzajace popyt konsumpcyjny oraz dynamiczny
rozwdj budownictwa mieszkaniowego zaczety stopniowo przektadac sie na wzrost
obrotéw w sklepach wyposazenia wnetrz, a w konsekwencji na wartos¢ catego krajowego
rynku artykutéw wykonczeniowych, wyposazeniowych i dekoracyjnych.

Obiecujaca perspektywa wzrostu rynku przycigga do Polski kolejnych graczy z zagranicy.
Do uruchomienia pierwszych sklepéw przygotowuje sie miedzy innymi hiszpanska Zara
Home. Réwniez sieci juz istniejgce w kraju przyspieszajg swa ekspansje aby jeszcze
bardziej wykorzysta¢ sprzyjajacg sytuacje rynkowa. Powstawaniu nowych sklepow
wyposazenia wnetrz sprzyja dalszy rozwdj centréw handlowych, takze tych
specjalistycznych skupiajgcych gtownie sklepy z oferte wyposazeniowa.

Jednak mimo rozwoju sieci, 40% obrotdw rynku generowana jest poprzez indywidualne tradycyjne sklepy
specjalistyczne, ktére nadal stanowig gtéwne zrodto zaopatrzenia w artykuty wyposazeniowe i dekoracyjne
mieszkancow mniejszych miejscowosci.

Patrycja Ciosek, Analityk rynku detalicznego
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Metodologia PMR Marketinsight

Raport zostat przygotowany z uzyciem metodologii PMR MarketInsight. PMR Marketinsight to stworzona przez
PMR metodologia stuzaca kompleksowemu przygotowywaniu raportéw-analiz branzowych. Okresla ona
sposoby zbierania danych do takich raportéw oraz metody analizowania zgromadzonych informacji w taki sposéb,
aby uzyska¢ wiarygodny obraz badanego rynku; zawiera takze specjalne procedury postepowania w przypadku
istnienia jedynie niepetnych danych na temat danego rynku.

PMR Marketlnsight doktadnie definiuje tez zawarto$c i strukture przygotowywanych raportéw. Raporty branzowe
przygotowywane z uzyciem metodologii PMR Marketinsight opieraja sie na informacjach z istniejgcych
zrodet statystycznych, branzowych (prasa specjalistyczna, internet), ogélnotematycznych, urzedowych, na
wilasnych bazach danych PMR, a takie na samodzielnie prowadzonych badaniach pierwotnych. Zakres
wykorzystywanych zrédet jest dobierany indywidualnie do kazdego projektu. PMR MarketInsight jest owocem ponad
10 lat doswiadczeri PMR w przygotowywaniu analiz branzowych na rynkach Srodkowej i Wschodniej Europy.

MarketlInsight

Methodology _——
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L G Opis raportu
jalistyczn
Speclj(a tS [)J,ICY & Najnowszy raport PMR: Handel detaliczny artykutami wyposazenia wnetrz w Polsce, szczegétowo
p 'ma?r ety opisuje rynek detaliczny mebli, akcesoriow wyposazenia wnetrz i dekoracyjnych oraz przedstawia
o, i hipermarkety prognozy nalata 2008 —2010.
generujg 50% . . . T .
brotow cat Raport prezentuje obecng sytuacje na rynku, wraz z trendami i czynnikami majgcymi wptyw na jego
obrotow ca 999 _ rozwdj. Zawiera informacje o wartosci rynku w rozbiciu na segmenty takie jak: meble, tekstylia domowe,
rynku wyposazenia dywany i wykfadziny, podtogii panele, sprzet oswietleniowy i artykuty kuchenne oraz prognoze rynku na
wnetrz w Polsce. lata 2008-2010.
Raport ukazuje takze kanaty dystrybucji z uwzglednieniem: udziatéw w rynku, najwiekszych graczy, ich
sprzedazy w 2006 r. i szacunkowej sprzedazy w 2007 r., jak réwniez liczby ich sklepédw na koniec 2007 r.
i prognozy na 2008 .
Uzupetnieniem publikacji sg profile wiodacych firm dziatajgcych na tym rynku okreslajace:
m rok rozpoczecia dziafalnosci
= asortyment
m warto$¢ sprzedazy w 2006 roku i szacunkowa sprzedaz w 2007
— a m liczbe sklepéw na koniec 2007 roku i prognoze na rok 2008
m plany rozwoju na najblizsze lata
m elementy strategii (jesli dostepne)
m danefinansowe (jesli dostepne).

Sprawdz, jak zamowi¢ p
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Gtowne sekcje w raporcie
I. Ogdlna sytuacja ekonomiczna Polski
Il. Profil konsumenta w Polsce
Il1l. Preferencje zakupowe
IV. Handel detaliczny w Polsce
V. Rynek dystrybucji dobr wyposazenia wnetrz
m Wartos¢rynkuijego dynamika
Czynniki wptywajace na sytuacje w branzy

|
m Kanaty dystrybugji
m Trendy

VI.Charakterystyka najwiekszych graczy na rynku:

m Profile wybranych sieci poszczegdlnych segmentdw wyposazenia wnetrz
m Profile sieci DIY

Najwiekszym
segmentem rynku
wyposazenia wnetrz |
w Polsce s3 meble —
wartosciowo
stanowig 1/3 catej
sprzedazy.

Sprawdz, jak zamowi¢ P




www.retailpoland.com

—

Sywedzka IKEA Kluczowe dane w raporcie

jest najwiekszym

detalista m Wartos¢ rynku wyposazenia wnetrzdo 2010 roku
driafajacym m Warto$¢ sprzedazy poszczeg6lnych segmentéw rynku wyposazenia wnetrz
By m Wartos¢ sprzedazy poszczegolnych kanatow dystrybugji
| Wyposazenia m Liczba sklepéw najwiekszych graczy na koniec 2007 r. wraz z prognoza na 2008 r.
m Sprzedaz najwiekszych graczy w 2006 r. i szacunkowa sprzedaz w 2007 r.
wnetrz w Polsce. ] e
Szacujemy, m Udziaty najwiekszych graczy w rynku
ze w 2006/2007
roku jej obroty
przekroczyty
Tmld zt.

Sprawdz, jak zamowi¢ P
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Raport skierowany jest do: Zdecydowana
wiekszos¢ sklepow
m kadry zarzadzajacej i kierowniczej sieci detalicznych wyposazenia wnetrz i sieci marketow DIY wyposazenia wnetrz
dziafajacych na polskim rynku i tych planujgcych wejscie na ten rynek Jostata zatozona
= producentéw, importerdw i dystrybutoréw mebli, artykutéw wyposazenia wnetrz i nadal jest
i dekoracyjnych . IO e w4 i
. : . wtasnoscia polskich  § -
m sieci detalicznych spozywczo-przemystowych detalistéw
m stowarzyszen detalistow i producentéw roducen téV\;
m ambasad, agencji rzadowych, izb handlowych . ,
. o . . . . . i dystrybutorow
® instytucji finansowych; w tym bankéw, doméw maklerskich, funduszy inwestycyjnych artykutow
m firm prawniczych, konsultingowych, zajmujacych sie badaniami rynku. wyposazenia
wnetrz.

Raport ten jest nieocenionym zrédtem informacji dla firm zamierzajacych rozpoczaé
dziatalno$¢ lub umocni¢ swoja pozycje na polskim rynku.

Sprawdz, jak zamowi¢ P
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Informacje o PMR

PMR Publications www.pmrpublications.com wydaje wysokiej jakosci publikacje biznesowe
przeznaczone dla firm dziafajacych w Polsce i innych krajach Europy Srodkowej i Wschodniej.
Opracowania PMR Publications analizujg klimat inwestycyjny w regionie, a w szczegélnosci sytuacje
w branzy budowlanej, farmaceutycznej, IT i telekomunikacyjnej oraz handlu detalicznego. Oferta PMR
Publications obejmuje ptatne i bezptatne newslettery branzowe, internetowe serwisy informacyjne oraz
raporty analityczne.

Informacje o Polsce i krajach Europy Srodkowo-Wschodniej mozna uzyska¢ na stronach
www.polishmarket.com i www.ceemarket.com oraz portalach poswieconych sektorowi budowlanemu
(www.constructionpoland.com, www.constructionrussia.com), IT i telekomunikacyjnemu
(www.itandtelecompoland.com, www.ictrussia.com), branzy handlu detalicznego
(www.retailpoland.com, www.ceeretail.com, www.russiaretail.com) oraz farmaceutycznej
(www.pharmapoland.com).

PMR Publications jest czescig PMR Ltd. (www.pmrcorporate.com), firmy specjalizujacej sie
w dostarczaniu wysokiej jakosci informacji rynkowych oraz ustug firmom zainteresowanym rynkami
Europy Srodkowo-Wschodniej. Do gtéwnych obszaréw dziatalnosci PMR Ltd. nalezy wydawanie
publikacji biznesowych, Swiadczenie ustug konsultingowych i badania rynku. Obecna na rynku od
ponad 10 lat i posiadajaca jedne z najczesciej odwiedzanych portali informacyjnych PMR Ltd. jest jedng
z najwiekszych firm w swojej branzy w Europie Srodkowo-Wschodniej.

PMR Ltd. Sp. zo.0., ul. Supniewskiego 9, 31-527 Krakéw, Polska

Dane kontaktowe:

tel./48/126189030

fax/48/12 6189008

e-mail: moreinfo@pmrcorporate.com
www.pmrpublications.com




FORMULARZ ZAMOWIENIA EPMR

ABY ZtOZYC ZAMOWIENIE PROSZE PRZESt AC FORMULARZ FAKSEM NA NR: /48/ 12 618 90 08

Zamawiam raport:

Rynek detaliczny wyposazenia wnetrz w Polsce 2008
Prognozy rozwoju na lata 2008-2010

Data publikacji: luty 2008
Wersje jezykowe: polska, angielska

,I Wersje jezykowe Single user licence* 5-user licence** Corporate licence*** Global licence****

_l angielska lub [_] polska _1 €1300 _1 €1950 _l €2600 1 €3250
_1 angielska i polska _1€1820 _1 €2730 1 €3640 _] €4550

* Zamawiajac wersje ,single user licence” klient nabywa licencje upowazniajacg do wykorzystywania publikacji wytacznie w ramach jednego stanowiska komputerowego. Wszelkie
kopiowanie, rozpowszechnianie oraz udostepnianie w sieci komputerowej (zaréwno catosci, jak i fragmentdw) jest niedozwolone. Raport w formacie PDF dostarczany jest droga emailowa.

** Zamawiajac wersje,5-user licence”klient nabywa licencje upowazniajgca do kopiowania, rozpowszechniania oraz udostgpniania publikacji maksymalnie 5 osobom w obrebie oddziatow
organizacji wymienionej na formularzu zaméwienia, mieszczacych sie w tym samym kraju, w ktérym znajduije sie siedziba oddziatu zamawiajacego. Raport w formacie PDF dostarczany jest
drogaemailowa.

*** Zamawiajac wersje corporate licence” klient nabywa licencje upowazniajaca do kopiowania, rozpowszechniania oraz udostepniania publikacji tylko w obrebie oddziatéw organizacji
wymienionej na formularzu zamdwienia, mieszczacych sie w tym samym kraju, w ktérym znajduje sie siedziba oddziatu zamawiajacego. Wersja na CD obejmuje raport w formacie PDF oraz
wszystkie tabele i wykresy wtatwym do kopiowania formacie, umozliwiajagcym uzycie ich we wiasnych prezentacjach, analizach itp.

RODZAJ LICENCII

**¥x Zamawiajac wersje ,global licence” klient nabywa licencje upowazniajaca do kopiowania, rozpowszechniania oraz udostepniania publikacji (zaréwno catosci, jak i fragmentéw)
nieograniczonej liczbie oséb w obrebie wszystkich oddziatow organizacji wymienionej na formularzu zaméwienia, takze tych mieszczacych sie w innych krajach, niz kraj oddziatu
zamawiajacego. Wersja na CD obejmuje raport w formacie PDF oraz wszystkie tabele i wykresy w tatwym do kopiowania formacie, umozliwiajagcym uzycie ich we wiasnych prezentacjach,
analizachitp.

Opan [Pani

Nazwisko Imie

2 Jesli dane kontaktowe réznia sie od danych do faktury, prosze o przestanie ich faksem razem z wypetnionym formularzem zamdwienia.

Stanowisko Nazwa firmy

Branza Adres

PARStWO

DANE DO FAKTURY

Tel./Fax E-mail NIP

Polscy klienci musza dodac 22% VAT. Dla polskich klientdw faktura zostanie wystawiona w PLN wg kursu NBP z dnia poprzedzajgcego dziert wystawienia faktury.
3 Dla klientéw zagranicznych faktura zostanie wystawiona w EURO.

_I PRZELEW: _I KARTA KREDYTOWA:

PMR Ltd. Sp.z0.0. U DinersClub  [_Jvisa ] Eurocard / Mastercard ~ [_] American Express
Dla klientéw polskich:

Raiffeisen Bank Polska S.A.
ul. Armii Krajowej 18, 30-150 Krakow
Numer konta: 36 1750 1048 0000 0000 0758 5225

FORMA PLATNOSCI

Kwota (w ztotéwkach wg biezacego kursu NBP)

Whasciciel karty
Dla klientéw zagranicznych:

Raiffeisen Bank S.A, Nr karty
ul. Armii Krajowej 18, 30-150 Krakow .
Numer konta: PL 92 1750 1048 0000 0000 0758 5284 | Vazna do
SWIFT CODE: RCBWPLPW

Upowazniam PMR Ltd. Sp. z 0.0. do wystawienia faktury bez mojego podpisu oraz oo
do wprowadzenia podanych przeze mnie informacji do bazy danych PMR Ltd. EoEoE
(Ustawa o ochronie danych osobowych, Dz.U. nr 133/97, poz. 883). “‘

Tylko podpisane zamowienia beda realizowane

Dziekujemy bardzo! Skontaktujemy sie z Paristwem w celu potwierdzenia zamdéwienia.
PMR Ltd. Sp. z 0. 0., tel. /48/ 12 618 90 00, fax /48/ 12 618 90 08, e-mail: moreinfo@pmrpublications.com, ul. Supniewskiego 9, 31-527 Krakéw, Polska

NIP number: 676-20-95-189, destination of region court: Sad Rejonowy dla Krakowa-Srédmiescia w Krakowie
X1 Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, Nr KRS: 0000057694, wysokos¢ kapitatu zaktadowego: 130 000,00 zt




